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AIA dan BCA Luncurkan
Asuransi Proteksi Penyakit Kritis

JAKARTA (IM) - PT AIA 
Financial (AIA) bersinergi PT 
Bank Central Asia Tbk (BCA) 
meluncurkan produk asuransi 
kesehatan Maxi Protection Plus 
(Maxi Plus). Produk asuransi ini 
menawarkan proteksi terhadap 
risiko penyakit kritis, terutama 
yang tidak menular. 

Presiden Direktur AIA Sain-
than Satyamoorthy mengatakan, 
proteksi dan perencanaan 
keuangan saat ini menjadi ke-
butuhan utama bagi masyarakat. 
Seiring meningkatnya kesadaran 
berasuransi, masyarakat pun 
mulai menyiapkan proteksi yang 
menyeluruh, termasuk terhadap 
risiko penyakit kritis. 

Terutama melihat faktor 
gaya hidup masa kini yang 
kurang sehat menjadi pemicu 
timbulnya penyakit kritis. Oleh 
sebab itu, AIA bersama BCA 
berupaya meluncurkan inovasi 
untuk membantu masyarakat 
Indonesia memiliki produk asur-
ansi dengan proteksi terhadap 
risiko penyakit kritis. 

“Dengan proteksi Maxi 
Plus ini maka akan membantu 
nasabah fokus pada proses pen-

gobatan dengan tenang tanpa 
khawatir biaya pengobatan,” ujar 
Sainthan dalam konferensi pers, 
Selasa (15/12).

Wakil Presiden Direktur 
BCA Suwignyo Budiman me-
nambahkan, biaya perawatan 
penyakit kritis tidak menular 
terbilang mahal. Sehingga BCA 
dan AIA berkolaborasi meran-
cang produk asuransi jiwa yang 
menawarkan perlindungan kom-
prehensif  terhadap penyakit kri-
tis dan perawatan rumah sakit.

Ia berharap, kerja sama ini 
dapat memberikan kemudahan 
akses bagi mayarakat Indonesia 
untuk mendapatkan solusi per-
lindungan kesehatan dari Maxi 
Plus dengan memanfaatkan 
layanan kovensional dan layanan 
digital dari BCA dan AIA. 

“Kalau terkena penyakit 
kristis, masalahnya adalah maha-
lanya biaya perawatan di rumah 
sakit, maka di sinilah peran Maxi 
Plus, fasilitas yang memberikan 
proteksi untuk bejaga-jaga jika 
kena penyakit kritis, dan yang 
di cover jenis penyakitnya pun 
cukup banyak,” ujar Suwignyo. 
● dro
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RRT Masih Dominasi Kontribusi 
Neraca Dagang Indonesia
“Kalau kita lihat berdasarkan negara tu-
juan, peningkatan ekspor selama Novem-
ber terjadi untuk tujuan Tiongkok di mana 
totalnya bertambah US$461,8 juta, dan 
barang utama besi dan baja, bahan bakar 
mineral,” kata Suhariyanto.

JAKARTA (IM) - Badan 
Pusat Statistik (BPS) mencatat 
kinerja neraca dagang Indo-
nesia masih didominasi oleh 
kontribusi  RRT pada Novem-
ber 2020. Ekspor dan impor 
nasional tercacat paling besar 
ke dan dari Tiongkok..

Kepala BPS Suhariyanto 
mengatakan, untuk kinerja 
ekspor, terjadi peningkatan ni-
lai ekspor Indonesia sebesar 

US$461,8 juta ke  Tiongkok se-
lama November 2020. Setelah  
RRT ada Malaysia, Pakistan, 
Jepang  dan India.

“Kalau kita lihat berdasar-
kan negara tujuan, peningka-
tan ekspor selama November 
terjadi untuk tujuan Tiongkok 
di mana totalnya bertambah 
US$461,8 juta, dan barang 
utama besi dan baja, bahan ba-
kar mineral,” kata Suhariyanto 

dalam video conference, Selasa 
(15/13).

Untuk nilai ekspor ke 
Malaysia, bertambah sebesar 
US$158,1 juta, ke Pakistan 
bertambah US$128,9 juta, ke 
Jepang bertambah US$124,2 
juta, dan India bertambah US$ 
87,9 juta. “Sebaliknya yang 
mengalami penurunan ke Swiss 
sebesar US$136,4 juta, lalu ke 
Spanyol, Vietnam, Filipina dan 
Myanmar juga turun,” jelasnya.

Dikatakan Suhariyanto, 
dengan peningkatan dan penu-
runan kinerja ekspor tersebut, 
maka pangsa ekspor nonmigas 
nasional masih tidak berubah, 
posisi pertama masih didudu-
ki oleh  RRT dengan share 
22,87% atau setara US$3,32 
miliar. Selanjutnya disusul oleh 
Amerika Serikat (AS) share-nya 
sebesar 11,06%, lalu Jepang 

sebesar 8,18%, dan India sebe-
sar 6,64%.

Sementara untuk negara 
ASEAN share-nya sebesar 
20,86% atau setara US$3,03 
miliar dan Uni Eropa share-
nya sebesar 7,62% atau setara 
US$1,11 miliar.

Sedangkan untuk kinerja 
impor, BPS mencatat terjadi 
peningkatan nilai impor dari  
RRT sebesar US$1,09 miliar 
disusul oleh Jepang sebesar 
US$226 juta, Hong Kong sebe-
sar US$124,6 juta, Kanada 
sebesar US$92,7 juta, dan Tai-
wan sebesar US$84,9 juta.

Sementara nilai impor In-
donesia yang mengalami penu-
runan sangat dalam, adalah ke 
Ukraina yaitu sebesar US$76,9 
juta, lalu Singapura sebesar 
US$65,7 juta, Malaysia sebesar 
US$49,4 juta, Hungaria sebesar 

US$49 juta dan Uni Emirat 
Arab sebesar US$27,4 juta.

“Tetapi berdasarkan 
negara asal tidak berubah, 
impor utama kita masih dari 
Tiongkok sebesar US$ 3,89 
miliar, artinya kontribusinya 
33,61%, berikutnya dari Je-
pang, Amerika Serikat, Sin-
gapura, dan Korea Selatan. 
Kalau dari ASEAN sebesar 
16,48% atau US$ 1,91 miliar, 
dan Uni Eropa 7,67% atau 
US$0,89 miliar,” tuturnya.

BPS mencatat neraca 
dagang Indonesia surplus 
US$2,61 miliar pada No-
vember 2020. Surplus dik-
arenakan nilai ekspor lebih 
besar daripada impor. Ada-
pun nilai ekspor tercatat 
US$15,28 miliar dan nilai 
impor sebesar US$12,66 
miliar. ● pan

PEMBIAYAAN PERBANKAN
UNTUK UMKM MASIH RENDAH

Pekerja menyelesaikan pembuatan 
mi di Ciledug, Tangerang, Banten, 
Selasa (15/12). Kementerian Kope-

rasi dan UKM menyatakan akses 
pembiayaan perbankan untuk 

UMKM masih sangat rendah yaitu 
sekitar 19,4 persen, yang disebab-
kan oleh kurangnya upaya literasi 
keuangan terhadap Fintech bagi 

UMKM.

Karyawan J&T Express menyusun dan melakukan cek paket.
yang tertinggi di tahun 2020. 

Setiap tahun trafik pen-
girimannya meningkat secara 
konsisten dan pada momentum 
belanja online tahun ini J&T 
Express mampu melampaui 
rekor pengirimannya hingga 
20 juta paket.

J&T Express telah meng-
gandeng sejumlah platform 
e-commerce dengan memfasili-
tasi layanan pengiriman yang 
berbasis teknologi. 

Segala keperluaan untuk 
menunjang kelancaran pen-
giriman pada peak season su-
dah dipersiapkan, melihat dari 
pergeseran perilaku masyarakat 
yang beralih ke online J&T 
Express memprediksi permin-
taan pengiriman akan melejit 
meskipun di tengah pandemi 
dewasa ini. 

Puncak kemeriahan Har-
bolnas yang jatuh pada 12 
Desember 2020 lalu turut me-

JAKARTA (IM) - Harbol-
nas 12.12 merupakan festival 
jual beli online tahunan yang 
paling meriah diramaikan di 
Indonesia.

 J&T Express sebagai pe-
rushaan jasa pengiriman yang 
memiliki fokus pada perkem-
bangan bisnis online senan-
tiasa memberikan dukungan-
nya dalam pagelaran transaksi 
online tersebut dan pengiriman 
J&T Express berhasil menjadi 

J&T Express Pecahkan Rekor Pengiriman Tertinggi Hingga 20 Juta Paket  Pada Harbolnas 12.12
nambah padatnya lalu lintas 
pengiriman J&T Express, ter-
lebih di Pulau Jawa yang masih 
mendominasi kebutuhan pen-
giriman paket. 

“Diperlukan persiapan 
matang pada peak season dan 
kami juga sediakan armada 
yang cukup untuk menampung 
besarnya permintaan pengiri-
man. Hampir setiap momen-
tum Harbolnas, pengiriman 
J&T Express selalu mencatat 
kenaikan. kami terus beru-
paya yang terbaik untuk dapat 
meningkat tanpa mengurangi 
pelayanan kami kepada pelang-
gan. Harbolnas 12.12 tahun ini 
volume pengiriman meningkat 
2x lipat dibanding tahun lalu,” 
ujar Robin Lo, CEO J&T Ex-
press, dalam siaran tertulisnya, 
Selasa (15/12). 

Harbolnas 12.12 meru-
pakan salah satu pengiriman 
terpadat J&T Express setiap 
tahun selain Lebaran, Robin 
membenarkan bahwa e-com-
merce mendongkrak sebanyak 
70% pengiriman J&T Express, 
hal tersebut semakin terasa 
seiring dengan transformasi 
digital bagi Usaha Mikro Kecil 
dan Menengah (UMKM) yang 
semakin berkembang dan mer-
ambah ke penjualan online. 

Tidak sekedar beroperasi 
dengan pengiriman saja, J&T 

Express memeriahkan pesta 
belanja online 12.12 dengan 
menyediakan layanan gratis 
ongkir se-Indonesia tanpa 
minimal jumlah transaksi 
yang dapat dinikmati pada 
setiap transaksi pengiriman 
di partner marketplace yang 
bekerjasama dengan J&T 
Express. 

Selain itu, juga dapat 
menambah daya tarik ma-
syarakat untuk menggu-
nakan keunggulan layanan 
J&T Express yang men-
jangkau hingga ke pelosok 
Nusantara.

Komitmen J&T Ex-
press dalam memberikan 
pelayanan pengiriman do-
mestik ini tak lepas dari situ-
asi pandemi yang menjadi 
momok bagi semua orang 
untuk tetap saling menjaga, 
berdasarkan hal itu,  dalam 
proses operasionalnya J&T 
Express sangat mendu-
kung protokol kesehatan 
sesuai dengan ketetapan 
yang diatur oleh pemerintah 
dan menerapkan standar 
protokol kesehatan kepada 
seluruh karyawan, termasuk 
aktivitas gudang sortir dan 
penggunaan mesin sortir 
otomatis demi kenyamanan 
dan keamanan paket sampai 
kepada pelanggan. ● kris

JAKARTA (IM) - OPPO 
memamerkan beberapa desain 
konseptual baru berdasarkan 
fi losofi  desain yang berpusat 
pada manusia di China Interna-
tional Industrial Design Expo 
(CIIDE) ke-4. 

Desain konseptual ini 
dibuat untuk OPPO oleh stu-
dio desain Jepang terkemuka, 
nendo, yang didirikan oleh 
Oki Sato. 

Hasil dari kerjasama erat 
antara OPPO dan nendo, 
mengeksplorasi kemungkinan 
desain masa depan. 

Selama pameran, OPPO 
juga memamerkan serangkaian 
desain produk klasiknya, yang 
menampilkan wawasan dan 
eksplorasi unik ke dalam desain 
bentuk, material, dan interaksi 
yang telah terjadi sejak awal 
berdirinya perusahaan.

Pameran Desain Industri 
Internasional China merupakan 
event tingkat nasional yang 
berfokus pada desain industri 
di Tiongkok. 

Dengan tema tahun ini 
yaitu “Desain Baru, Tren Baru, 
Momentum Baru”, OPPO 
menampilkan eksposisi retro-
spektif, menampilkan desain 
produk klasik terkemuka di 
industri dari seluruh sejarahnya.

Pada tahun 2008, OPPO 
meluncurkan smartphone per-
tamanya, “Smiley Face” A103, 
menandai awal dari pencapa-

ian sinergi sempurna antara 
estetika dan inovasi tertinggi. 
Inovasi ini telah terbukti banyak 
selama 12 tahun terakhir: 

Pada 2012, OPPO me-
luncurkan Finder - salah satu 
ponsel tertipis di dunia - yang 
dirancang agar lebih mudah 
dan nyaman untuk digenggam 
pengguna. 

Pada 2014, OPPO mem-
perkenalkan desain lengkung 
2.5D pada Find 5, sedangkan 
tahun 2016 OPPO melun-
curkan R9 yang mengambil 
inspirasi dari pegunungan yang 
tertutup salju untuk memberi-
kan tampilan yang lebih baik 
pada smartphone. Baru-baru 
ini, OPPO meluncurkan Reno3 
pada tahun 2019 sebagai ponsel 
5G tertipis di dunia saat itu.

Terobosan OPPO dalam 

desain juga meluas ke teknologi 
kamera mutakhirnya. Pada 
tahun 2014, OPPO merilis 
smartphone kamera putar ber-
motor pertama di dunia – N3. 

Pada 2018, smartphone 
dengan tampilan layar penuh, 
Find X, menghadirkan desain 
geser perintis yang memung-
kinkan kamera untuk keluar 
dari dalam perangkat saat diak-
tifkan. 

Inovasi ini mengintegrasi-
kan 11 komponen, termasuk 
kamera dan sensor depan - be-
lakang, dan menghasilkan rasio 
screen-to-body sebesar 93,8%. 
Pada tahun 2019, OPPO se-
makin mendobrak batasan 
dengan peluncuran Reno 10x 
Zoom dan struktur kamera 
pivot yang telah menginspirasi 
ide desain baru dalam industri 

smartphone.
Kemudian November 

tahun ini, OPPO sekali lagi 
mendemonstrasikan eksplorasi 
terbarunya ke dalam faktor 
bentuk ponsel dengan perang-
kat konseptual dilengkapi layar 
yang dapat digulung OPPO X 
2021 di acara OPPO INNO 
DAY 2020. 

Ukuran layar yang dapat 
digulung dari perangkat kon-
septual dapat disesuaikan tanpa 
batas dalam rentang yang diten-
tukan, menawarkan perspektif  
baru tentang masa depan per-
angkat dan bagaimana manusia 
dapat berinteraksi dengannya.

Di China International 
Industrial Design Expo, OPPO 
memamerkan desain konsep-
tual “slide-phone” dan “music-
link” yang telah dikerjakan 
bersama dengan studio desain 
industri terkemuka Jepang, 
nendo. 

Ide untuk “ponsel geser” 
berawal dari penemuan OPPO 
dan nendo bahwa pengguna 
smartphone semakin mengan-
dalkan smartphone mereka un-
tuk berinteraksi dengan dunia 
di sekitar mereka. 

Untuk mendukung lebih 
banyak fungsionalitas, smart-
phone didesain dengan ukuran 
yang terus bertambah, sehingga 
sulit untuk digenggam dan 
kurang nyaman. Tren ponsel 
yang lebih besar ini telah men-

jadi perhatian para pengguna. 
Berbekal wawasan ini, kon-

sep “ponsel geser” dirancang 
dengan tiga layar lipat yang 
dipasang dengan engsel yang 
bisa dilipat ke arah yang sama. 

Dengan member ikan 
fl eksibilitas kepada pengguna 
untuk mengubah bentuk tele-
pon sesuai kebutuhan, peng-
guna dapat memanfaatkan 
kemampuan untuk mengubah 
ukurannya agar sesuai dengan 
kebutuhan. 

Selain itu, stylus yang dima-
sukkan ke dalam telepon me-
mungkinkan pengguna untuk 
meningkatkan produktivitas 
mereka dengan menggunakan 
telepon untuk bekerja atau 
tugas lain yang lebih kompleks.

Desain konseptual OPPO 
dan nendo lainnya, “music-
link”, adalah kumpulan perang-
kat yang berpusat pada sepas-
ang earphone TWS yang juga 
mencakup jam tangan pintar, 
speaker AI, pengisi daya porta-
bel, dan pengisi daya nirkabel. 
Semua perangkat dirancang 
dalam bentuk organik yang 
ramping, mengadopsi desain 
afinitas yang mencerminkan 
nilai estetika pengguna saat 
ini. Saat earphone TWS dan 
wadah pengisi daya portabel 
ditempatkan pada speaker, 
pengguna dapat menikmati 
pengalaman musik yang mulus 
saat beralih dari headphone ke 

Adakan Pameran Retrospektif di CIIDE, OPPO Tampilkan Desain Konseptual Baru dengan Nendo
speaker. Desain simbiosis antar 
perangkat ini, dan penekanan 
pada portabilitas dan kenya-
manan, mencerminkan inte-
grasi teknologi OPPO dan 
human-centricity dalam fi losofi  
desainnya.

Mengomentari kemitraan 
ini, CEO dan desainer kepala 
nendo, Oki Sato, mengaku 
terkesan dengan fi losofi  OPPO, 
yang lebih dari sekadar me-
manfaatkan teknologi terbaru 
dan mengejar hubungan yang 
nyaman antara orang-orang 
dan produk mereka melalui 
pendekatan desain yang ber-
pusat pada manusia. 

“Saya menantikan untuk 
melihat konsep baru dari tim 
OPPO serta melihat bagaimana 
mereka berhasil mencapai kes-
eimbangan lebih lanjut antara 
teknologi dan keterlibatan emo-
sional,” ujar Oki Sato, dalam 
siaran tertulis, Selasa (15/12). 

Desainer utama OPPO 
Industrial Design Xiao Bo 
menambahkan desain nendo 
sangat selaras dengan fi losofi  
manusia-sentris OPPO. 

OPPO bertujuan untuk 
menghadirkan pengalaman 
produk yang menyenangkan 
kepada pengguna dengan 
teknologi mutakhir dan de-
sain estetika. Kemitraan ini 
dibangun di atas keyakinan 
bahwa, untuk menciptakan 
produk teknologi inovatif  den-

gan tingkat kenyamanan yang 
tepat bagi pengguna, kita harus 
fokus pada “manusia”. 

“Ke depannya, kami akan 
menggandakan pendekatan 
ini dengan merekayasa produk 
dengan pengalaman yang lebih 
mulus dan ramah pengguna,” 
ujar Xiao Bo. 

Sebagai penjelajah dan pe-
mimpin yang mengejar sin-
ergi sempurna antara estetika 
dan inovasi tertinggi, OPPO 
mendirikan pusat desain in-
dustri pada awalnya untuk 
mewujudkan desain dan inovasi 
dalam industri. 

Pusat ini disertifi kasi oleh 
The Fourth selection of  Na-
tional Industrial Design Center 
di China pada 22 November 
2019. Desain produk mutakhir 
OPPO juga telah diterima 
dengan baik dan diakui oleh 
industri. 

Tahun ini, OPPO Find X 
dan Reno3 Pro memenangkan 
Good Design Awards 2020, 
sedangkan OPPO Find X2 Pro 
memenangkan Swan Award di 
China Mobile Phone Design 
Competition. 

OPPO akan terus fokus 
pada desain produk, mengek-
splorasi lebih jauh bagaimana 
teknologi dan estetika dapat di-
integrasikan untuk menciptakan 
hubungan yang lebih dekat 
antara orang, perangkat, dan 
dunia di sekitar mereka. ● kris


